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今年的高温天气! 使国内空调市场一

扫往年的阴霾!呈现逐渐走旺趋势" #行业

进入近几年最好的一年$!有厂家这样总结

今年的空调销售情况% 而据数据显示 !今

年
!

&

"

月家用空调总销售量同比增长

!#$%&'

!内销同比增长
!($)%'

!摆脱了去

年同期
!#$)"'

负增长率的窘境 % 其中绝

大多数一线空调厂家都扭转了
*##(

冷冻

年度销量下滑的现象 ! 并且均超过行业

!#$%&'

的增长水平% 以志高为例!其今年

出口于
(

月
**

日'提前
+)

天完成全年任

务!内销则于
,

月
)

日'提前
**

日完成全

年度任务!总销量较去年同期增幅达
+#'

以上"格力方面也透露!其全国
*&

个销售

公司全部提前完成全年销售任务 ! 其中

西南地区更是早在
+

月就完成了全年任

务 !

!

&

%

月零售量与上年同比则增加了

%!$),'

"

得奖情况! 大红花
!!

朵

得奖点评! 在家电行业纷纷亏损的当

下! 空调企业的一路见绿显得尤其难能可

贵!也令颓废的市场为之一振" 作为鼓励!

也取
))

#久久$的美好寓意!奖励其
))

朵大

红花!期望这种势头能永久保持下去%

!"""

年
#

月
$"

日 星期五 主编!魏珉 编辑!邱啸 美编!潘莉莉 校对!卢茜

!"!!!

!"#

北京
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现代生活越来越讲求个性与时尚!尤其在时尚活跃的都

市!有太多令人怦然心动的闪亮设计!每一次邂逅!总是会不

经意间为之驻足流连!更不惜花费更多将其据为己有"

最近偶然发现了长虹一款
*!

寸高清超薄
-./

电

视 !这是一款显像管电视 !却比传统的薄了一半以上 !后

盖采用欧美流行的下移设计!使整机看起来更加稳重'大

气"

*!

寸的屏幕加上玲珑苗条的(身材$让人顿生爱惜之

心% 纯纯的白色边框加上银粉色的装饰条!酷酷的黑色边

框加上银色的装饰条! 无论哪一种都是那么时尚而独具

个性% 然而!最让我惊喜的是它的支架!时尚而简约的单

柱支架托着纤巧可爱的机身!经典的搭配令人叫绝% 这改

变生活的创意让电视机不再属于柜子和台面! 更将它的

玲珑身段衬托得淋漓尽致% 也正因为这样一个支架!这款

电视可以自由移动!也可以调整到不同的角度% 既节省空

间! 更让看电视的过程更加轻松自在! 想怎么看就怎么

看% 值得一提的是!除了外表的独特以外!这款电视更是

品质的代言!长虹特有的核心技术&&&(量子芯$技术!率

先使用于显像管电视!画质超高清晰 !层次感强 !色彩绚

丽!图像真实而震撼%

心动不如行动!我决定搬它回家% 因为它完全就是我想

要的电视!带来的正是我想要的时尚'个性'自由'精致生活%

"邹彤#
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日前! 新品海尔防电墙即热式热水器&&&(水时速$全

新上市! 这标志着即热式电热水器市场也进入了安全洗浴

时代! 消费者也将拥有更加安全的即热式洗浴选择% 据了

解!海尔(水时速$即热式热水器具有两个最大的特点)安全

和快速%

与传统的储水式电热水器相比! 即热电热水器具有

即插即热 '方便快捷以及体积小巧 '时尚节能等诸多

优势 * 但由于即热式热水器在使用过程中需全程通

电 !且功率高达
&01

!因此对用户家庭的用电环境要

求很高 !若安全保障不到位 !容易发生危险 % 所以 !在

选择即热式热水器的时候 !首先要考虑产品的安全性

能 % 海尔 (水时速 $的上市 !可以说是彻底解决了即热

式使用安全的难题 !同时也将加速同行业品牌对安全

技术的完善 !从而带动整个即热市场的安全提升% 目前!

即热式热水器已有了防电墙产品! 消费者可以放心购买%

"邹彤$
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据悉!自
,

月初海信在全国范围内启动(

!*#23

真
!

大

平板节$活动以来!海信各类高端大平板销售异常火爆%

,

月份海信平板电视的销售量较之
(

月份日同比增长均超过

!+("

!其中
+,

寸以上的大尺寸平板销量占据了总量的
(#"

以上% 海信平板电视凭借突出的产品品质以及性价比优势

在夏季市场上创造了少有的节日热销氛围%

参与本次大平板节活动中的海信
!*#23

真
!

大平板'

双核点晶可录大液晶以及
4566 27 !#&#8

全高清等离子

等三大系列
!!

款高端产品已经成为平板市场上最为耀眼

的明星%通过本次活动的深入开展!消费者对海信各类高端

大平板的品质' 技术以及外观设计工艺等优势有了进一步

的理性认识%同时!各类产品突出的性价比优势也是受到消

费者宠爱的关键因素之一%

北京'上海'广州'深圳等全国特大城市的消费者对海信

本次大平节活动表现出了极高的参与热情%家住本市安贞里

小区的曾先生认为!海信已经连续三年保持着中国平板市场

龙头老大的位置!没有丰富的产品阵营'突出的产品品质以

及领先的核心技术作为支撑是根本做不到的%曾先生对于自

己刚刚选择的
/69%,*)8

这款
!*#23

真
!

大平板更是赞不

绝口!清晰'流畅'细腻的运动画面彻底杜绝了抖动'拖尾等

头痛问题
:

带给自己与家人无限的欢乐% %邹彤$
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入夏以来!有关空调连接管的(铜铝之争$在业界和消

费市场引起广泛关注%日前!在(倡导产品技术创新 促进行

业良性发展$ 空调连接管替代技术研讨会上! 中国电子商

会'中国家用电器研究院'中国家用电器协会'中国质量协

会'中国消费者协会'中国标准化协会以及北京工业大学的

权威专家一致表示) 空调连接管铝代铜技术是在铜资源紧

张的大环境下! 在保证连接管功能效果基础上所研发的一

种材料替代技术%

当前节能减排是国家经济建设中的重中之重! 铜铝连

接管已被中国发明协会推荐为
*##,

年节能减排优秀项目%

从空调连接管的功能来讲!铜铝连接管与铜管各有所长!但

铜铝连接管在一定程度上解决了我国铜资源紧缺的状况%

目前!空调器连接管(以铝代铜$的技术已完全成熟)部分主

流空调企业正在加速实行+铝代铜,计划!逐步淘汰高价低

效的铜连接管!支持国家的节能新政%近日海信科龙高调宣

布了一项新的服务举措) 将其采用的空调铜铝连接管的保

修年限从原来的
+

年延长到
!#

年!以此作为空调产品高品

质的证明% "高利华$
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对于空调企业来说& 日历

翻过
%

月进入
!

月&便意味着

迈入了下一个冷冻年度& 又是

一个全新的开始' 所以每年的

%

月& 都是空调企业总结上一

年度的经验与得失& 并为下一

年度制定新产品规划的关键时

期' 那么&站在媒体的立场&以

消费者的角度看来&

&''(

年的

空调界& 又有哪些值得铭记的

人与事呢(今天&让我们也不能

免俗的来给这些人与事颁颁奖

吧' 当然&我们赏罚分明&好人

好事自然就能分得好果子&至

于不好的呢& 那这烂柿子您也

得受着&抱歉了'

经过多年的市场竞争!空调行业结构逐

渐趋于稳定%品牌效应正逐渐的转化为市场

占有率!国内前十强空调品牌目前已牢牢占

据了市场的绝大部分份额% 截至今年
"

月!

前十名空调的市场占有率为
&*$!)'

! 比去

年同期市场占有率
,($))'

上升了
"$*'

!空

调行业品牌集中度进一步提高% 而格力'海

尔'美的这三大巨头!更是占据了
%,#(*"

的

近半壁江山%三大品牌领跑空调行业的格局

基本成型! 而尾随这三大品牌的第二阵营!

则以灵活的渠道策略'精简机构'压缩成本'

转变经营思路开始拼力追赶%

得奖情况! 大红花一打

得奖点评 !市场资源不断向优势品

牌集中 ! 这是行业发展日益成熟的标

志 !可喜可贺 &

晨报记者 邱啸
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据中怡康的监测数据显示 !今年上半

年家用空调市场平均价格比去年上涨

+##

多元 !而空调前十强的销售额同比上

升幅度也都远远高于销售量增幅 % 据分

析!今年空调价格普遍上升 !原材料上涨 '

节能门槛提升等导致成本大幅上涨是一

大主因% 另外 !市场上高价位产品的强劲

涨势!也拉动空调整体平均价格上扬 % 至

今年
"

月 !

+###

-

%###

元的产品销售比例

比去年同期上升
!

个多百分点!

%"##

元以

上的高端产品销售比例更上升了
*

个百

分点%

得奖情况! 大红花一朵

得奖点评!与往年的一些厂家大打概念

战'低价轰炸战相比!今年理性竞争'价值竞

争开始为更多企业所接受"空调巨头们开始

摆脱价格战的窠臼!通过多种创新手段去创

造新的消费价值" 不过对于消费者来说!涨

价未必是值得庆贺的事! 所以功过相抵!这

里只奖励红花一朵"
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空调出口在行业发展中一直扮演者

重要的角色! 它是我国空调企业探知世

界市场的指示针% 据海关总署数据显示!

今年
!

&

(

月 ! 我国家用空调实现外销

*+!!

万台!同比增长
!!'

% 从格力'美的

和海尔等主要空调厂商来看! 它们的出

口比例都大于总销量的
"#'

! 并有不断

攀升的趋势% 在这种趋势中!出口结构也

在悄然出现变动!正在从单一的
;<9

者

转变为代工和自有品牌共同销售者%

得奖情况! 大红花
)'

朵

得奖点评!出口已成为整个行业增长

的最重要驱动力之一"

!&'£¤¥¦h

为配合(十一五$期间单位
$%&

能耗降

低
*#"

的战略目标!以及改变市场上
)"'

的

空调能效仅为(及格$的局面!国家标准委'

发改委近日表示!现行的空调能效门槛已跟

不上国家(节能减排$的迫切步伐 !计划于

*##)

年
+

月!将空调的能效门槛由现行的
"

级
=

能效比
*$(>

提高到
*

级
=

能效比
+$*>

% 而

从今年的
)

月
!

日起!江苏省将率先实施该

新能效门槛% 这一举措!迫使空调生产厂家

纷纷调整产品方向!相信提高能效比会是它

们接下来的工作重点%

另一方面!能效门槛提高了!变频空调将

是最大的受益者% 因为变频的能效门槛就是

+$*

!直接对等于定速空调的
*

级能效%能效比

由
"

级提高到
*

级! 定速空调的生产成本将

提高
+#'

左右! 变频空调的成本优势此时也

会凸显出来%所以记者预测!不少主流品牌在

新的年度里将扩产变频空调% 格力电器方面

就表示! 将率先停止生产
*

级能效以下的空

调产品% 科龙总裁王士磊在接受媒体采访时!

也明确表示海信'科龙将继续高举变频空调节

能大旗% 美的则透露! 会加大变频空调占比!

(技术不是问题!关键要看市场接受程度% $

得奖情况! 大红花
)

朵

得奖点评! 随着国家提高能效新门槛!

促使空调行业开始空前关注核心竞争力的

提升!集中表现在变频节能方面的深度挖掘

与提升"

!4§�¨©S�ª«��¬­C�

"

"

(渠道多元化$ 是今年空调市场的一大亮

点!以国内空调的龙头老大格力为例!其在各地

自建的专卖店今年就创下了可观的销售业绩%

但不少企业也纷纷效仿其!采取家电连锁'自建

网络'合资公司等多条腿走路的方式!格力的渠

道优势正逐渐受到挑战% 奥克斯空调就于
,

月

初宣布! 已在国内三四级乃至乡镇的五级市场

布下了
(&##

家网点%而格兰仕也宣布将改变营

销模式!在部分地区与经销商合作!成立合资或

全资销售公司!初步确定在
!%

个省市试点%

得奖情况! 大红花
$%

朵

得奖点评! 相信销售渠道的建立和调整将

成为各厂商近一段时期的战略重点"
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南昌市华春宾馆于
*##%

年
(

月花
&#

万元购进

奥克斯中央空调机后!除中央空调突然大面积漏水导致房

间家具严重受损外!其空调压缩机还经常突然性地停止工

作!造成宾馆客人纷纷投诉% 截至
*##,

年
"

月
!(

日投诉

媒体时!华春宾馆已购回奥克斯中央空调三年!但实际使用

时间不到一年%令人惊讶的是!提供几天的备用压缩机竟然

要支付
"#(

万元的押金! 而花
"#(

万元维修后的空调竟然

只用了半个多月就又不能正常使用了!给用户造成
%%

万

元经济损失%

得奖情况! 烂柿子
**

担

得奖点评!先后进军手机'汽车领域的宁波奥克斯

空调在连遭败绩之后又重归空调主业! 但显然表现并

不理想" 目前!奥克斯位列空调品牌的第二'第三阵营!

根据其第一季度空调市场分析报告显示!奥克斯的品牌

关注度仅有
!#+&'

"

从
*##,

年初!

6?

翻新事件随着全国媒体的不断

报道!各种(更骇人听闻$的负面消息纷纷曝光%从
6?

冰箱翻新'

6?

空调翻新!到
6?

彩电翻新..湖南消

费者张洪峰坚持要求
6?

必须就翻新空调向其道歉%

得奖情况! 烂柿子一卡车

得奖点评!作为这么有影响的企业!

6?

到底在搞

什么(#翻新$电视风波未平!又遭#翻新$空调危机%实

在应该给它一车皮的烂柿子将其砸清醒%

志高空调发布(产品质量承诺召回制$!承诺购买志高空调

(品质之光$系列产品的顾客!从购买之日起的
+

个月内!如出现任

何非人为的质量问题!将免费召回!更换新机%

得奖情况! 烂柿子
+

枚

得奖点评!召回制一向被制造商视为#雷区$而不敢轻易触及!

如今这一#坚冰$被国内空调巨头志高率先打破!本应鼓励!但遗憾

的是目前还没有一家同行响应!所以给它
+

枚烂果子以示督促!希

望它的召回制不要只是热闹在口头上%

!�\]^��µ

空调连接管的材质今夏成为关注焦点! 铜管与

铜铝管的碰撞惹出诸多争论与口水!挺铜派坚称其生

产的空调连接管为铜材料制造!挺铝派则称!铝代铜

技术是在保证连接管功能效果基础上所研发的一种

材料替代技术%

得奖情况! 烂柿子一箩筐

得奖点评! 尽管有五大行业协会联合力挺铜铝

管!但这一场企业之间的争斗!仍让消费者无所适从!

相关的政府部门的集体失语! 也难免让业界感到遗

憾%总之!给它一箩筐的烂柿子!惩罚一下其扰乱消费

者视听的罪过吧%

¶·m¸

前几年由于(非典$引发的人们选购健康

空调热潮! 在
*##,

冷冻年开局之初! 再度上

演% 不少厂家纷纷推出了以健康为卖点的新

品!健康成为当时最大的热门!势头甚至盖过

了节能%相信健康卖点仍会是空调厂商炒作的

一大热点%

得奖情况! 烂柿子一斤

得奖点评!目前国家相关部门的空调健康标

准草案还迟迟未出台!消费者在选择健康空调时

仍无章可循! 市场上的健康标准也显得有些混

乱% 给烂柿子一斤!希望这个问题尽快得到重视%

!¹Sº»�¼�½�

*##,

年
+

月份!家电连锁巨头国美和苏宁上演极有意思的(观

点碰撞$!在双方几乎同时发布的/空调白皮书0上!国美称(空调大幅

降价可能性不大$!而苏宁却说(市场价格却依然存在虚高现象$%

得奖情况! 烂柿子一盘

得奖点评!在价格这一敏感问题上!国美和苏宁激烈碰撞的原因

在于对空调价格话语权的争夺% 但涨或跌都不是一厢情愿的%
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