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月
"

日 ! 松下电器在伦敦与国

际奥林匹克委员会
#$%&'

签署了自

())!

"

()*+

年
,

年的奥林匹克全球正

式合作伙伴协议 # 根据此项协议 !

-./.01/23

将作为奥运会的全球正式合

作伙伴 !为包括
()*)

年温哥华冬季奥

运会 !

()*(

年伦敦夏季奥运会 !

()*"

年俄罗斯索契冬季奥运会以及
()*+

年夏季奥运会在内的
"

届奥运会提供

众多领域方面的赞助 ! 继续为奥林匹

克运动做出贡献#

同时 !松下自
*!,,

年起就一直非

常积极的参与奥林匹克
4%-

计划 !包

括即将到来的
()),

北京奥运 $

4%-

!

英文全称
456 %789:23 -;1<;.9

是国

际奥委会的全球赞助计划 !向整个奥

林匹克运动提供资金 !技术 !服务支

持 %# 奥委会对全球赞助商的要求是

很苛刻的 !必须符合三个条件 &一 !

企业及其产品具有高尚品质和良好

形象 !居世界领先地位 ' 二 !必须是

跨国公司 !拥有充足的全球性资源 '

三 ! 能够协助推行国际奥委会营销

计划 #

在这个体育营销备受追捧的时

代! 松下的
-./.01/23

商标一直在各界

奥运会中频频亮相 ! 松下在对国际体

育事业支持的同时也是自身企业宣传

的绝好机会 !成为
4%-

的成员 !本身

就是一个非常具有广告意义的身份#

-&./012

奥运改变企业命运"""本版以奥运企

业为主要报道对象# 跟踪他们的奥运主题

营销事件$见证他们对业内对手的对决$与

他们一起体验奥运经济的魅力% 现向相关

奥运企业&代理机构&营销人士征集新闻线

索$讲述您的企业与奥运的故事%
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晨报讯
!

月
+

日!

=20.

宣布将在亚太

地区首次启动面向
=20.

持卡人的主题为

(

=20.

动感光影大赛)活动# 比赛将评出优

胜者四名!每位优胜者将获得由
=20.

提供

的北京
()),

奥运会的(双人套票)一份#

在本次比赛中!

=20.

持卡人每人可

递交最多三张参赛摄影作品# 作品应最

能体现摄影者对 (更快)*(更高 )*(更

强)及对(中国)的理解# 为了更好地展

示本地区摄影界后起之秀的才华 !

=20.

特别创建了一个网上艺廊
>>>?@20.0A:!

:1;B6;0?319C91@2/<29.<60

用来展示四

个类别的入选作品# 参观者也可投票选

出每个类别的最受欢迎的作品!票数最

高的作品将赢得额外的奖金#

=20.

国际组织亚太区执行副总裁兼

大中华区总经理张楷淳说!本次比赛为

=20.

持卡人提供了一个发挥其创意的机

会!令他们真正体会所谓的(一图胜千

言)的创作喜悦# 晨报记者 王海鹏
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任何第一背后都是艰辛! 百年奥运历史上

第一个互联网赞助商
D%EF

正深深体味着"面

对新浪#腾讯#网易等主要行业对手的联盟和大

张旗鼓的奥运推介!

D%EF

站出来搞了一个奥

运推介会$$$与其说是主动的推介! 不如说是

被动的辩护"

北京奥运市场开发计划创造了多项第一!有

些第一打破了赞助计划的%类别排他原则&比如

吸纳了燕京#百威#青岛三家啤酒赞助企业!有些

第一则开创了历史先河! 比如
D%EF

网成为百

年奥运历史上第一个互联网赞助商!第一的荣誉

背后是初次尝试的艰难!其背后是多种利益平衡

妥协的结果" 当有外力出现!比如那些行业内的

非赞助企业站出来质疑时!事情变得微妙起来"

于是乎我们看到了奥运网战的上演! 看到

了行业巨头新浪的带头联盟!看到了
D%EF

奥

运赞助商的官方辩词!看到了奥组委%打击一切

隐形市场&的原则立场表态!不过我们还是有很

多事情不明白!关键词集中在%报道权!采访证!

奥运广告刊登排他&"

中国的商业网站在一起从来都是一个江

湖! 冠以新闻标签的他们当年大都依靠免费获

取传统媒体新闻起家! 当如今江湖中出现 %奥

运&百年大宝时!难免出现更大规模的混战"

战争的终极目标是和平! 希望别把奥运陷

在网中央!心头要把网民想"

晨报记者 王海鹏
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月
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日!

()),

年北京奥运会互

联网内容服务赞助商搜狐! 首次公布

()),

奥运赛时网络报道计划!全面展

示第一奥运门户为亿万网民规划出的

奥运报道蓝图! 标志着中国互联网奥

运报道正式进入轨道! 搜狐将引领中

国互联网全力冲刺
()),

#

作为独家
()),

年互联网内容服

务赞助商并独家承建奥运官网!在奥

运会期间!搜狐是唯一可以驻扎在国

际广播电视中心 $

$G&

%演播室 *北京

奥运会主新闻中心$

H-&

%工作室*奥

运村*媒体村等奥林匹克区域及奥运

赛场内!并使用专业摄影设备对赛事

和事件进行同步报道和视频采访的

互联网媒体! 拥有得天独厚的奥运报

道资源#

比赛时! 搜狐将组成
I))

人的专

业报道团队! 全面覆盖整个奥林匹克

区域及奥运
(,

大项
J)(

小项赛事!第

一时间第一现场的原创报道传递全

面*及时*权威的赛事信息及最原汁原

味的精彩花絮!是奥运史上规模最大*

规格最高* 专业化最强的网络媒体报

道团队#

从
()),

年
I

月奥运村开村*中国

体育代表团成立起! 搜狐华奥联合报

道团将派专门记者驻扎奥运村及中国

体育代表团! 独家全程报道中国代表

团和世界各国奥运选手入住奥运村的

全部资讯#

()),

奥运会时!每一位获得北京

()),

年奥运会金牌的运动员在夺牌

后都将第一时间做客搜狐华奥演播

室!进行独家深度的视频访谈!讲述夺

冠过程! 广大网民可通过搜狐无障碍

观看视频访谈!分享成功的喜悦#

作为奥运赞助商! 搜狐在商业网

站中! 唯一有资格发起奥运主题的互

动活动# (奥运啦啦队)*(

()),

听我的

主持人大赛)*(绿色奥运绿色创想大

型公益计划)*(我的奥运我的收藏)*

(奥运助威系列 )*(奥运观战指南系

列)*(奥运日记"""我们记录
()),

)等

*)

大奥运主题活动! 包含了图文*视

频*社区论坛*博客等所有互联网报道

及网民互动形式! 并凭借奥运媒体联

盟开展包括报纸*杂志*电台*电视在

内的跨媒体宣传覆盖到全国各地!传

播范围从
*?+

亿网民拓展到
*J

亿中国

各类型媒体受众# 晨报记者 王海鹏

新浪腾讯群雄联盟! 搜狐华奥五环矩阵$$$奥运让本不平静的网络江湖再度陷入群雄并起的中原混

战'先是
D%EF

击败各路网络好汉摘得奥运赞助商花魁!而后新浪以带头大哥身份召开武林大会结盟下了

战书!几番口头较量之后!新浪召开奥运推介会正式发出战表!

D%EF

如法炮制于本周发布官方战斗檄文!

携奥运官网和华奥星空高调回应"
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