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年
"

月
#$

日 星期五 主编!魏珉 编辑!黄兰 美编!潘莉莉 校对!李太

!"

!"#$

北京
%&

!!"

!"#$%&'()*+,

!

月
"

日! 博洛尼家居集团

正式提出"第四代家装#概念!即

体验式整体家装$ 家装行业发展

这十年! 一直并存着三代家装%

第一代家装游击队 & 第二代家

装
##

小公司& 第三代家装是集

成家居$ 第四代家装不是简单把

装修的各个环节堆在一起!而是

从产品的设计到家具的设计!都

会以材质'色料和风格为统一元

素进行贯穿$ 而所有的元素都是

围绕着客户生活方式为核心!提

供给客户最大的个性化的定制

的整体家居$ "第四代家装(拒绝

拼凑!量身定制 )整体设计 (!还

具备专业的产品制造能力$ 追求

四种体验%完整的体验 !要求看

到厨房'卫生间'客厅'书房 '儿

童房!所有带功能型真实的样板

间&风格体验 !要求能够在样板

间感受到来自世界上不同的风

格和潮流&还要有深度体验和互

动体验$

!#$

-./012345678

本周!大红门集美建材流通

中心正式营业!该建材流通中心

历经一年的建设!现已形成两座

三厅的展厅群!分别展销陶瓷洁

具'地板木门'橱柜厨房电器'五

金涂料'灯饰照明 '家装等六大

类产品!与家具展区和即将开业

的"北京卢浮宫 (美术产业基地

共占地
$%

万平方米! 将组成北

京市最大规模的家具建材商业

航母$

!%&

9:;<=>?

%@AB&5/CD,

天花板吊顶材料以金属板'

纸面石膏板'硅钙板和矿棉装饰

吸声板四大类为主!其中矿棉装

饰吸声板是最符合循环经济要

求的环保 '节能型材料 !越来越

成为公共建筑的吊顶首选 $ 日

前!中国名牌推进战略委员会对

外公布了
&%%'

年度"中国名牌(

上榜名单$ 金隅集团旗下的星牌

摘取了"中国名牌(桂冠!成为矿

棉装饰吸声板行业第一个"中国

名牌($ 黄兰
%

整理

近日!一款正在集美 '红星美凯龙

等建材卖场销售的碧玺腻子!价格每袋

(%

多元!是一般腻子粉的
$

倍$ 销售人

员称!这是由于腻子粉中加入了碾碎的

碧玺宝石$那么!腻子中真有宝石吗*这

样做有什么作用吗*

记者在这家专卖店中看到! 在这种

名为)碧玺玉衬(的腻子包装的配料表一

栏中!除了碳酸钙'各种助剂等常用成分

外!还标有)碧玺(的字样$ 而在卖场的检

测报告复印件中!记者注意到!权威检验

机构有明确的结论+++"含有碧玺($

然而!宝石是工艺品!抹到墙上也看

不出来! 那为什么厂家还要拿碧玺说事

呢
)

北京科瑞德建材制造有限公司市场

部总监张春明认为! 古人有碧玺能 "避

邪(的说法!已经部分得到科学证实!那

是由于碧玺常年释放负离子的缘故$

国家建筑材料工业地质工程勘查

研究院测试中心副主任黄强称!碧玺又

名电气石!具有压电性和热电性 !换句

话说!只要温度'压力丁点变化!就能产

生电压!电离周围空气!能不断地释放

出负离子$ 黄兰
%

文

目前! 中国橱柜业发展的面临两大困

局%其一是"出口战略(之困!其二是"自我

研发(之困$

首先说!"出口战略(之困$国内数千家

橱柜企业中! 有
!"!

的企业年销售额仅有

数千万元!甚至更低&放眼全球!德国某些

著名橱柜企业! 年销售额则达到了数百亿

元$ 差距惊人,

*+%,

年是包括德国柏丽橱

柜在内的众多国际品牌开拓中国市场的好

机遇!对中国本土企业来说!也是大力开发

市场的最好机遇! 这就面临着与国际品牌

的同台竞技$ 那么作为本土企业做了哪些

准备呢*是否将出口纳入企业重要战略*出

口方面又是否取得了优异成绩* 目前中国

橱柜业要走出国门! 参与到世界顶级位置

当中!重要的是审时度势拟定-出口战略.!

调整资源配置! 加重外向型经营全方位的

资源投入$

再次说说"自我研发(之困$ 提及自我

研发很容易联想到自主创新! 而对于中国

橱柜业自主创新首要解决的问题就是设计

创新$"注重设计!坚持原创(已经成为一些

著名橱柜企业奉行的理念!欧派'科宝等橱

柜企业均成立了自己的原创设计中心!并

通过聘请德国' 意大利等设计外援增强自

身设计能力! 欧派还会不定期将自己的设

计师送往国外参观'学习$但是面对频频发

生的中国企业身上的知识产权纠纷! 面对

出国参观展会时被拒之门外! 原创设计仍

就是业界同行谈论的焦点$

原创设计的缺乏缘于设计与市场需求

不协调!设计作品过于强调艺术性!而忽略

了消费者的实际需求!如此便出现"曲高和

寡(的窘况!长此以往必将使企业丧失做原创

的信心$没有市场就没有设计!一个连产品都

卖不出去的企业还有什么心思去抓原创设

计呢* 不重视自主研发!不尊重原创设计!只

会一味抄袭别人外观的橱柜企业将被国内

外市场淘汰$ 欧派厨柜董事长 姚良松

"""

家居新事

"""

业界动态

'()*+,-./0

碧玺是一种与钻石!蓝宝石!祖

母绿并列的高档宝石之一" 传说辟

邪吉祥"自古至今"深受追崇# 我国

并非盛产碧玺" 虽然碧玺产地世界

分布很广" 不过
"%-

至
'+!

的彩色

碧玺产自巴西" 在我国品质最好就

要数新疆阿尔泰地区$

名词解释

123456789:;

观点
&'(

" 家 居

八 大 件 品

牌 ( 联盟开创的

"捆绑式营销( 已经成

为家居行业一块耀眼的"招

牌(! 消费者也逐渐意识到这种

营销模式的好处%在购买更完善'更人

性化'更艺术的家居文化产品的同时!还能

够享受到多重服务和品质保证! 买到的是安心

和舒心$

!

月
,

日开始!"家居八大件品牌联盟(的宏

耐地板'蒙娜丽莎瓷砖'意风家具'

././

木门'佛罗伦萨

散热器'欧派厨柜'箭牌卫浴和现代整体吊顶!开始联手举

行"荣誉客户大搜索(行动$此次活动将延续至
0%

月
01

日!

凡在活动期间参与订购"家居八大件(任一品牌的消费者!

除了

得到联盟

卡优惠之外 !

还可以得到统一订

购券!而这张认购券是八

家建材企业在
!

月
&2

日和
3%

月
01

日举行的专场装修讲座的入

场券$

据介绍! 本次获得将分为两个阶段!

!

月

,

日至
!

月
&2

日认购产品的消费者可凭认购券参

加
!

月
&2

日的专场讲座!

!

月
&1

日至
0%

月
01

日认购

产品的消费者则可参加
0%

月
01

日的专场讲座$

"家居八大件(为消费者准备了丰厚的馈赠礼品!如电

饭煲'野营帐篷'组合音响'

&%

寸液晶电视机等$ 根据消费

者"订购确认券(订购的种类数量 !将得到不同分量的礼

品!认购的品牌越多!礼品含金量也越高+++订购三家品牌

产品以上'五家品牌产品以上'七家品牌产品'八家品牌产

品!可相应得到电饭煲'野营帐篷'组合音响'

&%

寸液晶电

视机等礼品$

同时!"买一家产品得七家实惠( 的活动在今年的秋季

家装旺季中仍然奏效! 即消费者只要购买联盟成员内任意

一个品牌的产品! 在交完订金时就有资格获得一张联盟

456

卡$ 持此卡再购买任何一件联盟内其他七个品牌的产

品! 均可以在享受各品牌已经实施的促销优惠之后的成交

价基础上!再享受
*

至
"

个百分点的特别优惠$ 此外!如果

消费者在订购产品后"反悔(!需要退订!八个品牌都承诺无

条件退还全额订金$ 黄兰
%

文
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