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北京
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记者!还是先从
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年汉城奥运会

说起吧! 我记得萨马兰奇先生说如果一

定要选出最成功的一次奥运会! 他的选

择是汉城!当时您在做什么" 作为一名韩

国人如何看待奥运给国家#民族的影响"

权桂贤! 哦! 我很高兴听到这样的

评价" 的确!汉城奥运会非常非常成功!

我当时刚刚硕士毕业! 在政府部门负责

协调外国机构方面的事务" 奥运会对韩

国的影响可以用#变化$来概括!除了基

础建设硬件设施的变化外! 最大的影响

在于社会变化!国民的想法发生了变化!

更加了解国际通行法则! 比以前更容易

理解别人的立场! 让韩国真正成为全球

化地球村的一员!我想如果没有奥运会!

韩国的国际化发展恐怕要延迟很多年%

记者!

%&

年前! 三星通过在本土举

办的奥运会逐步成长为全球化企业!相信

您也一定知道在中国一家名叫联想的企

业渴望着# 努力着能够复制三星奇迹!借

助奥运走向全球!三星到底有什么秘籍和

经验值得学习呢" 能否与中国企业分享"

权桂贤! 我认识联想集团负责奥运

营销的李女士! 相信她和她的团队也在

全力以赴地工作!我们同为奥运
'()

合

作伙伴! 都为奥运会成功举办贡献自己

的力量" 我们没有感觉到联想集团想从

三星学习些什么! 他们作为中国本土企

业在
%&&$

年有自己独特的优势!比任何

外国企业都更了解中国市场"

记者! 如何评价奥运对三星的影响

呢! 有人说你们是国际奥委会
'()

全球

合作伙伴计划最大的受益者! 也是最会

利用资源展开奥运营销的
'()

企业$ 奥

运到底给三星带来了什么"

权桂贤! 关于三星与奥运的合作有

很多的评价! 我们自己认为通过奥运我

们收益良多! 特别是在全球化品牌传播

过程中" 可以说奥运帮助三星成为全球

化的企业做出了很大的贡献" 目前距离

北京奥运会开幕还有不到
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天的时

间! 届时那将是有史以来规模最大的一

次奥运会!我们正积极准备!集中我们的

全部资源为北京奥运成功举办贡献自己

的力量"

记者! 人们一提起三星会很自然地

联想到奥运! 你们是如何建立起这样的

品牌关联的呢" 能否具体介绍下三星的

奥运营销策略"

权桂贤!
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年我们第一次赞助奥

运!

!"",

年正式成为国际奥委会全球合

作伙伴!相继支持了悉尼&雅典&长野&都

灵四届奥运会" 从战略角度看!我们从来

没有简单地把赞助奥运与具体利润联系

起来!比之重要得多的是长期目标!也就

是希望通过奥运! 在全世界范围内提高

三星的品牌美誉度! 通过赞助支持奥运

得到各地公众的喜爱和认可是我们最终

的目标" 得到当地公众的尊敬和信任!与

他们一起支持奥运是我们需要做的"

记者!你们又是如何实现奥运营销

目标的 " 具体到北京奥运又是如何做

的" 做中国人民喜欢的企业的口号是什

么时间提出来的" 这样的口号三星在每

个国家都有吗" 它也是三星奥运营销的

一部分"

桂 !首先 !我们不是讨好中国公众

才提出这样的口号 ! 这不仅仅是一个

口号 ! 也是我们三星在中国发展的一

个目标 !早在
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年前我们进入中国时 !

就很清楚地意识到中国是三星的未来

所在" 具体来说!为了实现三星的奥运

营销目标!我们首先聘请了专业的调查

公司!了解主办国也就是中国人对奥运

的理解和期望! 结果是两点最受关注'

一个是北京奥运本身成功举办!一个就

是中国代表队拿更多的金牌" 接下来!

我们花了很多心思来围绕这两点做文

章! 经过权衡三星赞助了中国体操队!

聘请了刘璇担任奥运形象大使" 中国体

操队是各支队伍中潜力最大的!世锦赛

的成绩已经证明了这一点!于是我们开

始动用资源想一切办法为体操队获得

更多金牌提供支持"

记者! 您对北京奥运有什么期待!

能否预测它将对中国产生什么积极影

响" 三星又将为%举办一届成功的奥运

会&做哪些具体事情"

桂 !奥运不仅仅是一个比赛 !它更

重要的意义在于在全国上下为同一个

目标去努力 !这个过程就是进步 !其积

极效应将在赛后长期体现" 北京奥运一

定会像汉城奥运那样推动中国走向世

界 !中国已经是超级经济大国 !奥运之

后中国将不再仅仅是中国人的中国!亚

洲的中国 !而是世界的中国 !地球村的

中国" 奥运不仅仅是一个比赛!它更重

要的意义在于在全国上下为同一个目

标去努力! 我对北京奥运充满期待!每

次来我都能感受到它的变化!
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年后

的北京一定会更迷人"

北京奥运有三个特点! 绿色奥运&

科技奥运 &人文奥运 !三星也将围绕其

展开一系列工作! 具体到科技奥运!我

们目前正加紧研发一款智能奥运手机!

它将基于
*-

实现奥运赛事新闻实时传

播和奥运信息一键查询等多项革命性

功能"

三星的目标是扎根中国大地!服务

北京奥运!和中国人民共进退"

记者! 可口可乐#柯达等企业赞助

奥运的历史接近百年!有人把他们和奥

运形容为恩爱的金婚夫妻'''不离不

弃携手相伴!如果同样用一个比喻来形

容三星和奥运的关系!您会怎么描述"

桂!爱情不是用婚姻时间长短来衡

量的 !我们和奥运只能算银婚 !但却是

非常恩爱的
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年婚姻" 至少在
%&+.

年

之前!我们还会一起甜蜜地过下去"

晨报记者 王海鹏 文并摄
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三星电子全球体育和公共

关系事务副总裁权桂贤先生祝

福北京奥运成功举办"

萨马兰奇评价汉城奥运会是历

史上最成功的一次!那一年!韩国企

业三星成为本国奥运合作伙伴!而后

它成为国际奥委会的
/01

合作伙伴!

在不到
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年的时间内! 韩国三星已

经崛起为世界
2&&

强排名前列的%全

球三星&! 而今人们一谈起奥运营销

必然要提到的一个现象就是%三星奥

运奇迹&! 三星奥运营销有什么秘密

武器!三星如何充分利用奥运提升品

牌价值! 奥运到底带给三星什么魔

力!本报记者周二独家专访三星电子

全球体育和公共关系事务副总裁权

桂贤先生(

在距北京
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年奥运会不到
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天之际 ! 某知名国际组织公布了其在

过去的三个月里进行的一项月度跟踪

调查 "报告显示 !中国消费者普遍认为

奥运会将给中国带来经济和金融利

益 "受访者普遍认为 !北京奥运会的举

办将对中国的经济 & 金融和体育事业

的发展以及国际地位的增强产生重要

意义 "

该组织
3

月至
"

月对北京&上海&广

州和深圳等
4

个城市的
+*&&

名消费者

(年龄介于
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到
42

岁)进行了月度跟踪

调查!了解他们对北京
%&&$

年奥运会的

态度% 所有受访者均拥有银行账户!家庭

月收入在
+%2&

元以上%

%&&,

年
,

月首次进行这项调查时!
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的受访者认为北京奥运会将#为中国

带来巨大的金融和经济利益$! 到
"

月

份!持此观点的受访者比例升至
,$5

%

同样! 认为北京奥运会具有国际意

义! 有助于增进世界对中国了解的受访

者人数也有所增加%

6&&,

年
,

月!

$75

的

受访者认为奥运会将成为 #将中国推向

世界焦点的重要事件$!到
"

月份!这一

比例上升至
"85

%

很多受访者也认识到了奥运会在

增强中国旅游目的地吸引力方面起

到的作用 %

,&5

的受访者预计 !在北京

奥运会结束之后的很长一段时间内 !

中国的旅游业仍将从本届奥运会中

受益 %

此外!

9%5

多数受访者还表示! 预计

中国将在
%&&$

北京奥运会上获得更多

奖牌%
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