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动漫产业链模式
风险太大？

对于北京及国内
目前动漫产业的发展，

《喜羊羊与灰太狼》动
画片制作方、广东原创
动力文化传播有限公
司公关部主任文洁表
示，主要问题是目前我
国的产业链还没有很
好地完善。 “我们现在首
先是动画片制作推出，再
开发衍生产品，这样风险
较大。因为制作动画片要
投入很多资金， 但在电
视台收的版权费与你的
投入有很大差距。 但是
没办法， 只有在电视台
播出，你才能有收视率，

才能让观众认识你这部
作品和人物形象， 才会
去买你的衍生产品。 相
比之下， 日本首先是推
出漫画连载， 再推出衍
生产品， 然后才是动画
片和电影， 这是从低到
高的投入， 而我们是从
高到低的投入。 ”

晨报记者刘婷张硕

京“米” 猜想
81

年前的今天，一只
叫米老鼠的可直立行走的美
国耗子诞生。 从小米到老米的

这
81

年里，它从一个在电视里上蹿下
跳的动漫小鬼变成了一位在商场上呼风
唤雨的产业巨人。 商业价值

580

亿美元
,

品
牌价值

270

亿美元———尽管这还只是
4

年
前的一组陈旧数字， 但它并不妨碍中国的
喜羊羊、福娃，黑猫警长们对米老人脱帽致
敬。致敬之余，一个我们问了自己无数
遍的问题被再次提起———中国什么时
候画出这样一只可爱也值钱的
耗子呢？它能否在北京出
生呢？

“米老鼠从不成熟到
成熟，从成熟到经典，经过
很长时间，”北京电影学院
动画学院院长孙立军总结
了米老鼠“长生不老”的因
素，“首先， 它有很高的社
会价值，被不同年龄、不同
种族和性格的人所喜欢，

同时它的良好形象也具备
独立商业模式， 从而形成
一个品牌，这需要

5

年、

10

年甚至更长时间。另外，它

具有一定文化价值， 从这
个角度说， 孙悟空就因文
化差别，很难走向世界。 ”

时下最受欢迎的喜羊
羊是否具备成为“中国米
老鼠”的潜力呢？孙院长首
先肯定了《喜羊羊与灰太
狼》 的商业价值，“如果打
分， 它的商业分可以达到
90

分。 但这个动画片在文
化价值和文化内涵上有欠
缺，只能打

50

至
60

分。 ”

孙院长总结了几个动
漫相对发达城市的特点，

“北京强调原创，上海强调
制作，深圳更强调加工。 ”

虽然不缺少政策扶
持，但比起上海、广东、湖
南等地， 北京的动漫产业
发展较慢。那么，我们应该
从哪里突破呢？ 孙院长也
给出了自己的建议，“一定
要推精品， 以少胜多，其
实， 北京在动画电影方面

一直走在国内前列， 而电
视上的动画片也要挖掘京
味儿文化。另外要加大动画
的理论研究，出版一本以北
京为主、覆盖全国、以研究
为主的刊物， 同时大量增
加高峰论坛研讨会。 ”此
外， 孙院长建议将动漫与
旅游相结合，“北京也是旅
游城市， 尝试开发一些新
产品， 将动漫的衍生品和
旅游纪念品有机结合”。

这是一个和创意有
关的版面， 周一到周五，

天天
B

叠首页。

什么是创意？我的字
典老师不知道———商务
印书馆

2002

年增补版的
《现代汉语词典》 里没有
这个词条。 虽然没有词
条， 但字典老师还是给
了我一个创意， 在它下
面放一个山核桃， 一掌
下去，壳开肉见。一个很
好的生活创意———在它
还没出现的上一周，我
后槽牙的一部分被核桃
生生硌掉。

我理解，创意是促成
改变的催化剂，它可以改
变一颗后槽牙的命运，也
可以改变一个城市的形
象。 回头看，人类就是在
一个个创意的推动之下
从远古走来， 而未来，也
必将是创意的天下。

北京是首善之区、文
化之城，同时也是创意之
区、创新之城。 作为北京
市民，我们应该习惯于和
这座城市一起创新、一同
思考。

开版的话
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：喜羊羊是“中国米老鼠”？
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：“京籍米老鼠”京味十足？
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