
主编
/

杨可美编
/

王晨校对
/

郭解制图
/

田滢

D

消费周刊
2009年 11月20日 星期五

朋友们经常表示羡慕我的工作。表
面上看来，我的工作内容的确是穿梭于
各个卖场之中，并能抢先知道各个品牌
的优惠及促销信息，似乎还可以打着工
作的名义光明正大地“

shopping

”一番。

但与她们想象中不同的是，每进到一个
卖场中，我最先去体验的却是卫生间和

试衣间这两个地方。您可别小看了这两
个地方，它们的好坏直接决定了您是否
在这家卖场里消费。 有时候，我们还需
要假扮“神秘顾客”，在鸡蛋里挑骨头，

以求服务人员能为您提供尽善尽美的
服务；当然，为您呈上最实惠的折扣信
息和精彩的专题也是我们义不容辞的

责任……这一周来我们四处奔波打探
得来的精彩内容都将一一呈现在每周
五的《消费周刊》上。

购物也许只是刹那间的感性冲动，

但为您提供理性而审慎的消费建议却
是我们一直以来不懈努力并将一直追
寻的目标。 杨可
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开篇语

披张羊皮就变洋?

如果我是品牌经销商，

我一定会选择来中国投资
开店；

如果我是明星大腕设计
师，我一定会选择来中国走穴；

如果我是
made in

China

（中国制造），坐趟飞
机上天就成了舶来品；

……

虽然我什么都不是，但
我的梦想都已经实现。 随便
改个造型就能当作新品上
市、多个行业合作就能称为
“跨界”、设计师为钱创作叫
商业与艺术的完美融合、模
特能秀能演就能自创品牌、

做鞋的兼职去卖酒标榜开
拓创新、顶级音响和顶级跑
车联姻敢喊突破自我……

不是我不明白，实在是这世
界变化太快！

全球经济衰退，唯有中
国人还组团海外置业，老佛
爷里挤满了高兴购物的同

胞，难怪会让人坚信没有什
么能比中国人的钱更好赚
了；难怪两部《变形金刚》能
在中国卖出将近
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亿、难怪
本周刚刚上市的

Jimmy

Choo for H&M

能不到半
天就被抢光、 难怪

iPhone

上市首夜就能一气销出

5000

套……

我们并非排斥一切改良创
新，但改要合理、变要合利，归
根到底都要为人民所用， 想人
民所想，否则只能奉上一句：别
以为面条烫了头发就能称作泡
面， 也别以为披张羊皮就能变
羊（洋）！ 杨可
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