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ＡＯＣ

超薄
ＬＥＤ

背光
Ｖ２２＋

问世
全球最薄的宽屏液晶显

示器
ＡＯＣ

“

Ｖｅｒｆｉｎｏ

锋·尚”系
列上市以来，就以其轻薄奢华
的造型、绿色环保的特性以及
时尚前卫的性能得到了用户
的广泛关注。 近日，“锋·尚”

Ｖ２２

的升级之作“

Ｖ２２＋

”全新
上市，作为“艺术科技化”的代
表，

ＡＯＣ

“锋·尚”

Ｖ２２＋

携全新
科技再次触摸时尚前沿，诠释
“轻薄如锋、引领时尚”产品理
念的同时，以简约、雅致、回归自
然的生活理念，为高端时尚人群
带来了最佳选择。

在秉承前作时尚设计理念
和优秀科技品质的基础上，依
托白光

ＬＥＤ

面板技术及先进
的工业设计，

ＡＯＣ

“锋·尚”

Ｖ２２＋

将屏幕从原本的
２１．６

英
寸提升至

２２

英寸宽屏后，依然
保持了最薄处仅

１８．５ｍｍ

的机
身厚度， 显示器机身背部没有
“背包”， 厚度仅为同类产品的
三分之一， 被称为全球最薄的
宽屏液晶显示器。

距离
２０１０

年新年度还
有一个半月，但国内白色家电
领导者美的已迫不及待欲问
鼎明年白电霸主， 打响

２０１０

年白色家电市场的第一枪。

酝酿重大攻势
自国庆之后刚平静一段

时间的京城白电市场， 一场风
暴正在悄然酝酿中。 近日有经
销商透露， 国内白电领导者美
的正在酝酿一场今年来力度最
大的市场攻势， 京城白色家电
市场一场激烈大战爆发在即。

据该经销商透露， 美的
此次攻势，内部代号为“三军
聚惠，王者归来”。 与以往美
的发动市场最大不同， 此次
美的的市场攻势为三箭齐
发：美的白色家电旗下空调、

冰箱、 洗衣机全线产品联合
发动价格攻势。 参与品牌也
涉及美的旗下美的、荣事达、

小天鹅三大白电品牌。

该经销商认为， 目前美
的已在白色家电市场构建起
最为全面的产品线， 旗下空
调、冰箱、洗衣机在京城白电

市场都居于领导地位。此次在
三大品类市场同时联合发动
市场攻势，势必在京城白电市
场掀起一场价格风暴。而其他
白电对手，显然缺乏完备的产
品线来与美的抗衡。

随后， 京城其他白电经
销商也相继证实了此消息。有
经销商透露，美的目前正在制
作攻势期间的卖场物料，估计
市场攻势最迟一周内将展开。

价格杀手凌厉
美的酝酿重大市场攻势

的消息， 昨日得到美的北京
公司高层的证实。

据美的制冷集团北京公
司总经理张文峰证实， 美的
正在酝酿针对北京空调、冰
箱、 洗衣机市场发动的大规
模市场攻势， 时间初步确定
在

１１

月
２７

日至
２９

日三天。

张文峰透露， 美的此次
市场攻势，降价力度甚至大于
国庆黄金周的市场让利力度，

尤其是空调、冰箱、洗衣机，将
创下国内一线品牌的价格冰
点， 堪称近年来京城白电市场
降价幅度最大的一次。“我们要
让

２８

日至
２９

日这两天， 成为
京城家电消费者的狂欢季。 ”

实际上， 美的今年在京

城白色家电市场的各项市场
攻势，均领先于同行业竞争对
手，抢尽市场先机。 先是美的
从元旦至

２

月份推动“变频普
及风暴”； 随后开创行业先河
推出“购买变频空调

１

个月内
无条件退换”服务；之后又全
面启动首批万名专业变频服
务工程师执证上岗服务，有力
保障变频空调安装质量。

３

月上旬，美的又选择淡
季在北京市场， 出其不意突然
发动“空调七折起”价格攻势。

周末
３

天一举创下销售近
２

万
套、 一家占据

６５％

市场份额的
销售奇迹， 令所有对手望尘兴
叹。 美的

３

月攻势在销售大增
同时， 也全面透支竞争对手销
量， 使他们之后一个月在北京
市场几乎毫无作为。 张文峰表
示， 目前美的白色家电旗下拥
有美的、荣事达、小天鹅三大品
牌，在各自空调、冰箱、洗衣机
市场都位列第一阵营， 尤其美
的品牌高端冰箱凡帝罗冰箱，

今年来在京城高端冰箱市场一
枝独秀，深受市场追捧。此番在
三大市场同时发动攻势， 国内

白色家电市场已难见对手。

问鼎未来
每年

１１

月历来为白色
家电市场淡季，美的此时发
动大规模攻势，似乎是面对
市场激烈竞争格局的一种悖
论。 在貌似悖论的背后，是
美的意图凭借白色家电版图
快速扩张的优势，提前问鼎
２０１０

年中国白色家电市场
龙头的雄心壮志。

中国电子商会副秘书长
陆刃波认为，自去年来，美的
在国内空调、 冰箱洗衣机市
场，均呈现出远超行业平均水
平的增长速度。尤其在变频空
调和高端冰箱市场，甚至已夺
取市场控制权。此番淡季发动
市场攻势，显然是提前抢占市
场先机，定盘

２０１０

年白色家
电市场格局。 据国家信息中
心发布的信息，美的变频空调
凭借

２００９

冷冻年度杰出表现，

以
２７％

左右的市场占有率，成
就

２００９

冷冻年度变频空调销
量冠军， 并一举夺得年度领军
品牌奖、 卓越品质奖以及众多

产品奖。 而商务部家电下乡信
息管理系统正式公布的

２００９

年
９

月全国家电下乡产品销售
数据，美的等

７３

家中标家电下
乡冰箱产品的厂商共销售各种
下乡冰箱

１２０．９６

万台，销售金
额超过

２５．２６

亿元。 其中美的
冰箱单月实现超

２．２

亿元销售
额，一举超越美菱、海信、新飞
等众多竞争对手。

在洗衣机市场， 美的更
呈现出王者之风： 根据国家
统计局中国行业企业信息发
布中心发布的信息， 截至
２００８

年，美的旗下小天鹅牌
洗衣机已成为洗衣机行业自
１９９６

年以来连续
１３

年市场
销量第一的唯一品牌。

陆仞波认为， 伴随美的
对空调、冰箱、洗衣机的全面
布局完成和迅猛出击，美的在
中国白色家电市场一家独大
的市场格局趋势日渐明朗，国
内白电市场新一轮淘汰战在
即。 “这场淘汰战将决定未来
３

至
５

年中国白电市场的基
本格局，而美的的龙头气象已
经显现。 ” 丛慧

厉兵秣马酝酿重大攻势

美的提前洗牌新年度白电格局

感恩节虽然是一个舶
来的节日， 但在我国也日
渐流行。今年感恩节，我们
用什么礼物来表达对亲人
朋友的感恩之情呢？

简洁时尚家电看上去很美
松下作为日系产品的

代表， 一直以简约演绎时
尚，将格调更为美学原则，

引领家电新潮流。 在设计
上， 松下一直秉承简约的
风格， 追求细节上的一丝
不苟和人性化。 如冰箱采
用独特的外观设计， 造型
简单优雅， 箱体呈雅致银

白色， 完美的呈现了时尚
感与现代感。

内外兼修，生活才更美好
时尚简洁的外观，可

以满足消费者对时尚追
求； 而技术上的优势则为
生活带来更多的便利，解放
双手的同时提升生活品质。

松下一直秉承“

ｉｄｅａｓ ｆｏｒ ｌｉｆｅ

”

的理念，用创意和科技改变
生活。在厨电产品上特设了
“优加功能”，在产品原有功
能上，做了更大的改进和创
新，保证消费者在使用过程
中更加安全和享受。如微波

炉无转盘平板设计，

开阔内胆，提高空间
利用率；电饭煲天面
操作为老人和准妈
妈提供更多便利；自
动制面包机辅料自动添加，

一个人即可烹制花式面包；

咖啡机喷淋式煮沸，蒸汽瞬
间萃取咖啡的自然芳香；榨汁
机，随意改变纤维量，满足不
同口感；搅拌机，双重安全锁
构造，安心操控。

松下打造的明星产
品———松下冰箱更是“功
能优加”：添加了自动制冰

装置，自动检测减少量，并
及时补充。 针对冰箱内结
霜会大大降低冰箱的制冷
效率这一技术难题， 松下
还率先推出了无霜冰箱，

实现了“保湿冷藏
＋

无霜冷
冻”的混合制冷方式，不仅
使食物保鲜各得其所，而
且在除霜、 节能方面独领
风骚。 浩鸣

世界第三大手机厂商
ＬＧ

电子首席执行官南镛日
前表示，公司将加大在智能

手机领域的投入。 尽
管还不清楚具体的
投入力度及市场预
期，但是从近期市场
动向来看，

ＬＧ

事实
上早已开始了在智
能手机领域的布局，

一条以
Ｗｉｎｄｏｗｓ

Ｍｏｂｉｌｅ

和
Ａｎｄｒｏｉｄ

两
大系统并行开发的

双线策略已经初现规模。

后来居上，争当
ＷＭ

阵
营领头羊。 过去两年间，

ＬＧ

从全球第五大手机厂商跃居
全球第三主要归功于其在功
能型手机市场的出色表现。

今年
２

月的世界移动通
信大会上， 微软与

ＬＧ

电子
签署协议。

ＬＧ

电子将在其
生产的大部分智能手机中使
用微软

ＷＭ

系统。

１０

月，微
软发布最新版本智能手机操
作系统

ＷＭ６．５

后，

ＬＧ

以最
快的速度进行了产品层面的
支持。 据

ＬＧ

方面透露，

ＧＭ７３０ｅ

将是业界第一款搭

载
ＷＭ６．５

的产品，

１１

月
２３

后出货的所有
ＧＭ７３０ｅ

手机
都将运行新版

ＷＭ６．５

。而此
前已经购买

ＧＭ７３０ｅ

手机的
用户， 可自行下载或者到售
后服务处升级至新版本。

Ａｎｄｒｏｉｄ

市场： 厚积薄
发，先拔头筹。

Ａｎｄｒｏｉｄ

作为
Ｇｏｏｇｌｅ

推出的一款完全开
源手机操作系统， 也是市场
份额增长最快的手机操作系
统， 在其基础上进行二次开
发还需要手机厂商具有相当

的研发实力。

另外尤其值得注意的
是， 目前，

Ａｎｄｒｏｉｄ

系统不仅
得到多数手机厂商的支持，还
被多数运营商所认可，尤其是
国内运营商纷纷采用了该系
统。 在

Ａｎｄｒｏｉｄ

系统的分
支———中国移动主导的

ＯＭＳ

平台之上的
ＯＰｈｏｎｅ

产品阵
营中，

ＬＧ

作为第一批支持该
系统的手机厂商，早在今年年
中就完成了产品的研发，并有
望成为第一个正式销售

３Ｇ

版本
ＯＰｈｏｎｅ

的手机厂商。据
介绍：“

ＧＷ８８０

是首款通过中

国移动入网检测并进入中国
移动产品库的

ＯＰｈｏｎｅ

产品，

也是第一款使用最新
ＯＭＳ

１．５

平台的
ＯＰｈｏｎｅ

手机。 目
前

ＬＧ

的各个合作伙伴正在
对这款产品进行上市前的最
后准备， 最终产品将在

１１

月
底与消费者见面。 ”

对于
ＬＧ

来说，目前在
智能手机领域的成绩只是
前期投资的一个初步认
可。而

ＬＧ

能否借助智能手
机市场再次实现自我超
越， 步入手机市场顶级品
牌，值得期待。 浩鸣

近日，国内著名的游戏娱乐
门户网龙联合独立第三方支付
及清结算企业快钱，在网龙官方
网站上推出了主题为“注册充

值，样样有礼”的“新兵计划”，旨
在鼓励广大玩家以电子支付的
方式购买游戏币，从而为玩家带
来更轻松便捷的游戏体验。 小松

２００９

年
１１

月
１８

日，

为期三天的第十四届全国
微波能应用学术会议暨
“

２００９

年微波创造美的生
活高峰论坛” 在全球最大
的微波炉研发制造基
地———广东顺德隆重开
幕。 “中国微波之父”林为
干院士及半导体物理和器
件专家褚君浩院士发来贺
信，“神光

Ⅲ

” 项目总工程
师范滇元院士、 佛山顺德
区政府领导、 会议承办方

美的微波电器事业部领导
等出席了活动。

据了解， 参加此次会
议的国内外代表共

１９０

名， 其中来自美国、 加拿
大、 韩国等国家的国外专
家

１２

人，来自包括台湾在
内的国内

１９

个省和三个
直辖市的代表

１７８

人。

范滇元院士对大会开
幕发表致辞，在致辞中，范
滇元院士首先对历届大会
取得的成绩表示了高度的

赞赏。 同时，他对协办方
美的微波电器事业部对
活动的大力支持也表示
了认可，他说，随着微波
能在消费者日常生活中
的广泛应用，家电企业更应
该积极的参与其中，因为这
不单是一次学术交流的盛
宴，也是企业扩宽技术合作
领域的一次重要机会。

美的微波电器事业部
总裁朱凤涛表示，本次学术
会议的承办，对于美的来说

具有重要意义，为大家提供
一个互相交流研讨的平台，

推动微波能在更多领域更
广泛更深入地应用，为社会
创造更多价值，这是一个负
责任的企业应尽的社会责
任，美的愿意这样做，也应
该这样做。 小松

ＬＧ：全面向智能手机发起攻势

感恩好礼家电也可以很时尚

美的微波炉搭台行业专家论道

网龙携手快钱共推“新兵计划”

据悉，作为中国工业设计
领域的权威盛事，第七届中国
国际工业设计博览会日前在
无锡闭幕。 康佳集团携

ＬＥＤ

电视、网络电视、

３Ｇ

概念手机
等多款精品参展，并一举问鼎

博览会三大最高奖项：其中
８６

系列液晶电视获“最佳自主创
新设计奖”， 参评手机全线产
品获“最具创意设计奖”，康佳
设计团队获“最佳创新设计团
队奖”。 浩鸣

康佳捧杯中国（无锡）工业设计博览会
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