
高额补贴 16家终端企业

广电系手持电视发起资费战
经济新闻
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晨报讯（记者焦立坤）

中广传播昨日宣布， 从
1

月
28

日起全国手持电视
CMMB

进行加密处理，

CMMB

将正式开始收费。 该
公司今年的计划是发展

1000

万用户， 昨天出台的最新激
励措施是， 从即日起在全国
启动“睛彩中国”业务———通

过给
16

家终端厂商的高额
补贴， 消费者只要购买内置
了“睛彩中国” 业务的终端
（手机、

MP4

、

GPS

、 上网本
等），能以极低的价格甚至免
费收看

3

年，而且全国漫游。

CMMB

是广电主导的
手持电视标准，中广传播为其
运营商， 睛彩是其打造的品

牌。中广传播总经理孙朝晖透
露， 截至

1

月
28

日，

CMMB

已在
282

个城市实现了网络
覆盖， 并将在

3

月
31

日之前
覆盖全国所有地市。 与此同
时，

CMMB

计划
2010

年发展
1000

万用户， 而未来
5

年的
目标是超过

1

亿用户。

为打开市场局面， 该公

司制定的推广计划是， 给重
点终端企业

3

年
162

元的资
费补贴。此前公布的

CMMB

资费标准是
12

元
/

月， 或者
3

年打包
300

元。 而通过该
补贴， 用户收看

CMMB

手
持电视的

3

年打包资费只要
138

元。 这样，鼓励终端企业
将

CMMB

终端与月功能费

打包销售， 用户以低廉的价
格甚或免费的方式看电视，

这具体要取决于终端厂家
的促销力度。 据悉， 目前爱
国者、海信、新科等

16

家重
点终端企业获得了补贴。

引人关注的是， 除了转
播六套电视节目外，睛彩手
持电视正在陆续推出电影、

财经、导航等增值业务。如导
航服务已经在包括北京在内
的十个城市开通试商用。

另外，孙朝晖透露，其与
中国移动合作的

CMMB

手
持电视业务， 从

2

月开始将
正式在

24

个省首批上线，

3

月
31

日前其余省市也将陆
续上线。

晨报讯四天前刚刚
宣布重回

IT

业的唐骏，昨
天再度宣布新华都集团斥
资

3200

万美元收购国内
小家电运营企业奔腾电工
19.9%

股份，并承诺
3

年内
将其推向资本市场。

唐骏认为， 个人护理
电器行业是一个充满潜力
的大市场。 奔腾董事长刘
建国表示， 新华都的入股
将帮助奔腾实现“打造中
国剃须刀第一品牌” 的战
略意图， 同时借助唐骏的
国际化运作经验， 将奔腾
剃须刀推向全球市场。 据
悉， 奔腾电工的主打产品

电动剃须刀目前在国内占
据

10%

市场份额。

“在企业多元化的经
营道路上， 控股做老大是
一条死路”，唐骏向外界透
露其多元化经营的“老二”

原则。 新华都在多元化产
业延伸的时候只考虑投资
一些在行业内做到“前三
名” 且涉及民生领域的企
业， 只做战略投资而不控
股，分享其增长的成果。

新华都目前是青岛啤
酒第二大股东、 云南白药
第三大股东， 在这两个项
目上， 分别获得了

70%

至
90%

的回报率。

(

孙春祥
)

晨报讯（记者焦立坤）

昨天，国内最大的
PC

厂商
联想与全球第二大电脑芯
片商

AMD

联合推出联想
G455A

笔记本电脑，并宣布
以联想淘宝网旗舰店为平
台展开首发。令业界关注的
是，这是联想消费类笔记本
第一次装上

AMD

的“芯”，

被业内视为双方在中国市
场上的一次重要突破。

联想集团副总裁兼中
国区消费事业部总经理刘
杰称赞这是一款“有乐趣的

产品”。据了解，此次推出的
联想

G455A

搭载了
AMD

新一代主流笔记本平台（代
号“

Tigris

”），具有强大的混
合视动力，在上网浏览高清
视频、笔记本视频标清转高
清以及

3D

游戏等方面表
现不俗。 而

3999

元的价位
更具市场杀伤力。

联想、

AMD

联姻的背
后有着怎样的产业变局？业
内分析，对联想而言，借此
推出差异化的解决方案，可
以进一步强化产品竞争优

势，激活更大的笔记本市场
潜力。 来自

IDC

的数据显
示， 联想是全球第四大、亚
太地区第一名的电脑厂商，

在全球竞争的需要下，目前
控制成本、提高产品性价比
是当务之急。 而这恰恰是
AMD

的优势与机会所在。

目前，

AMD

正面临着
一个开创性的新局面。国际
调研公司

IDC

最新报告显
示， 在刚刚过去的这个季
度里，英特尔

CPU

市场份
额由去年同期的

81.9%

下滑

至
80.5%

， 而
AMD

市场份
额则由

17.7%

提高至
19.4%

。 其中， 笔记本
CPU

市场份额由去年同期的
10.2%

提高至
12.7%

。

自从去年年底赢得了
英特尔的和解，笔记本电脑
便成为

AMD

今年的重拳
所向。实际上，从去年开始，

该公司就在笔记本电脑上
频频发力，打造定制化“游
戏本”的新概念。 有分析指
出，

2010

年将成为
AMD

的
“笔记本年”。

联想消费类笔记本首装AMD

分析称 2010年将成 AMD的“笔记本年”

唐骏插手小家电


