
“边角料”同样受大众欢迎
晨报：“网络春晚”从

哪里找来这么多节目呢？

朱向阳：节目不是问
题， 主要有几个来源，一
是网上有趣的视频，二是
各合作机构和各合作电
视台组织的春晚，三是一
些艺术学校的春晚和部
分主题策划内容。 这三方
面内容已经足够丰富。

晨报： 相比于传统
春晚，这些可能都是“边
角料”，能得到观众的欢
迎吗？

朱向阳：别小看这些
“边角料”， 观众非常欢
迎，比如去年天津邮政职

工举办的春晚，其中一个
舞蹈节目视频的播放量
达到

400

万次至
500

万
次，还有像我们去年组织
过两次“优酷牛人”的选
拔，这次又推出了“牛人
春晚”， 也得到了观众们
的欢迎。

晨报：靠“边角料”节
目能让“网络春晚”走向
主流吗？

朱向阳：比如郭德纲
的德云社春晚，观众很喜
欢，可任何一个传统春晚
怎么可能给相声那么长
的表演时间？ 但在“网络
春晚”，这就不是问题。

传统与网络各有千秋
晨报：“网络春晚”只

是一个点播平台，并非一
台真正的晚会，那么晚会
的节奏和气氛如何烘托？

如何形成仪式感？ 这是不
是一个劣势呢？

朱向阳： 这确实是一
个问题， 我们也在探索
中。 传统春晚会有一些高
潮的东西，比如晚上

12

点
的鸣钟仪式等，而“网络
春晚” 只是一个符号，通
过视频集合形成一个“气
场”， 相比传统晚会多年
来成为老百姓年夜饭饭
桌上的一道菜， “网络春
晚” 才刚刚初具雏形，但
应看到，“网络春晚”在某
些方面的优势也很明显。

晨报：优势在哪里？

朱向阳：比如
2008

年
春节时，正赶上部分地区
出现冰灾，一些旅客在大

年夜滞留在火车站， 我们
就动员网友到各车站去拍
下他们捎给家里的祝福，

这样他们人虽然没能及时
回家， 但他们的影像已先
回家了， 我们拍客上传的
视频近

3000

条，涵盖了我
国

30

个省市区，这些视频
祝福与我们的“网络春晚”

一起播出， 这对于传统春
晚很难做到。

晨报：您的意思是“网
络春晚” 应更好地发挥网
络平台的优势？

朱向阳：是这样的。比
如前年我们随着“网络春
晚”推出了一种电子贺卡，

其中不仅有祝福的话，还
可以录入一小段个人视
频， 你可以把它传递给你
的亲戚、朋友，他们不仅能
看到你的祝福， 还能看到
你的相貌，听到你的声音。

“网络春晚”

将成新民俗
晨报： 如今年味儿日

趋变淡， 在此背景下，“网
络春晚”还能走多远？

朱向阳： 我的看法正
好相反， 我认为现在人们
对年节的重视程度越来越
高，主要有两种原因，一是
工作、学习压力大了，人们
希望能有更多放松的机
会；二是经济发展了，人们
对文化的需求必然上升。

可以说， 春节正变得越来
越丰富， 它越来越像是大
家共同的生日。所以，我认
为年味儿只会越来越浓，

“网络春晚”的前景会越来
越好。

晨报： 未来“网络春
晚” 是否会替代传统春晚
的地位呢？

朱向阳：有这种可能。

在现代人的生活中，网络
生活已成为必不可少的
一部分， 不论是工作、休
闲，乃至订机票、购物、社
交等，都要与网络发生关
系，这就是“网络春晚”诞
生的原因。 随着网络在我
们生活中的重要性不断
提升，也许在未来三网合
一的时代，“网络春晚”和
传统春晚很有可能合二
为一。 新的娱乐方式总是
随着社会和文化的发展
而进步的， 社会越发展，

人们就越想寻找自己的
文化根脉，这是人性自然
的回归。 可以预见，“网络
春晚”将不断发展，并成
为新民俗的一个重要组
成部分。
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晨报：初期“网络春
晚”的节目与传统春晚区
别不大，那么为何如此受
欢迎呢？

朱向阳： 刚开始我们
也很吃惊， 但想想也就明
白了，虽然内容差不多，但
我们在形式上更有特色，

比如“搞笑” 类的视频节
目， 这在当时传统春晚中
是看不到的。 其实“搞笑”

还是有生命力的， 比如去
年贺岁档中，“搞笑片”的
票房成绩不俗， 今年贺岁
档，“搞笑片” 甚至占据了
半壁江山。可以说，“搞笑”

是网络对传统娱乐的一个
贡献。

晨报：如果传统春晚
也借用“恶搞” 等手法，

“网络春晚” 是否还会有
生命力？

朱向阳： 形式不是最
重要的，“网络春晚” 最大
的优势在两方面，首先，它
的门槛比较低， 大家都能
参与， 所以更贴近观众的

需求；其次，是它在创作上
更随意，空间比较大。 “恶
搞” 这种手法是可以被传
统春晚所借用的， 但诞生
“恶搞”的这个环境，是传
统春晚所没有的。

晨报：这是为什么呢？

朱向阳： 传统春晚是
在电视平台上播放，观众
没有选择的余地，导演在
挑选节目时也只能以专
业性为标准。 那么，是不
是越专业的表演，观众就
越欢迎呢？ 这本身是有疑
问的。 大众对电视节目的
消费习惯和对互联网内
容的消费视频本身就是
存在一定区别的。 相比之
下，“网络春晚”的平台更
有延展性，观众通过点播
的方式收看，有更多的选
择空间。 也就是说，传统
春晚的节目和过程都是
由导演组来控制的，而
“网络春晚” 把观看的选
择权交给了观众，所以更
自由、更开放。
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“网络春晚”，娱乐新革命
观众做导演“搞笑”有特色 将成年节新民俗

“信春哥， 不挂科”，

“贾君鹏，妈妈喊你回家吃
饭”，“内牛满面”……这不
是网络新词大赛，这是“网
络春节联欢晚会”的舞台。

2010

年，对于“网络春
晚” 而言， 是标志性的一
年， 不仅是因为它有了更
多的节目以及观众数量空
前增多， 更是因为北京电
视台牵手新浪网，自

2

月
6

日起， 通过电视和网络互
动的方式， 连续

7

天将
“网络春晚”呈现给电视观
众。 这意味着，“网络春晚”

已摆脱了草根身份， 正向
着娱乐主流的方向进军。

毫无疑问， “网络春
晚” 是一场正在进行时的
娱乐革命，令人惊讶的是，

它从诞生到今天， 只有区
区

4

年。 这就是互联网，经
典与草根的界限已变得如
此模糊，在这个平台上，每
天都有奇迹在发生， 昨天
他们还默默无闻， 今天他
们就会如日中天， 那么明
天呢？

或许总有一天， 收看
“网络春晚”将成为中国人
大年三十必过的程序，成
为新的民俗？

令人期待的是， “网
络春晚” 为观众提供了
更多的选择， 网络的互
动性也增加了人们的参
与感。 但另一面是，当
“网络春晚”成为主流的
时候， 是不是同样会出
现众口难调、创造力和创
新力消退等问题？ 所以
这一切，最终只能由时间
来检验。

优酷网总编辑朱向阳：

“网络春晚”应坚持自己特色

“网络春晚”不经意诞生
晨报：优酷是最早推

出“网络春晚”的大型网
站之一，你是怎么想到这
个创意的？

朱向阳：那是在
2006

年， 正好马上过春节了，

就提出这么一个口号，也
没做什么特别的准备，当
时网络视频行业在国内
还是新兴事物， 观众不
多。 我们无非是把网友们
上传的节目做了一个简
单的梳理， 至于形式、内
容等都没认真想过，所谓
节目也只是唱歌、 舞蹈、

绝活之类，和传统春晚区
别不大。

晨报：播出效果如何？

朱向阳：出乎我们的
意料，网友对“网络春晚”

非常欢迎， 至少有
10

条
以上的节目视频播放量
超过

50

万次， 这在当时
是个非常惊人的数字。 从
那以后，每到春节我们都
会推出“网络春晚”，播放
量年年递增。 去年我们春
晚策划专题的站内总流
量达到几千万，今年超过
1

亿应该没问题。
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网络让观众成为春晚导演

朱向阳

韩星张娜拉和父亲合演小品《本草纲目》。

温州“抡车男”现身“网络春晚”，还获赠一辆自行车。“中关村男孩”和“西单女孩”在“网络春晚”同台。

只有
3

岁的小
宝，在“网络春晚”上
模仿杰克逊成为最抢
眼的明星， 同时他书
写了草根一夜成名的
传奇。


