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申领补贴的标识卡下月才能发放

家电下乡新晋企业错过春节
经济新闻

C02

主编
/

郭淑香编辑
/

李若愚美编
/

潘莉莉校对
/

李世辉

2010 年 2 月9 日 星期二

晨报讯（记者刘卓）中
国民营企业腾中收购美国悍
马品牌的时间表一拖再拖。

悍马发言人理查德近
日发布声明称，双方已经同
意，将原定的最后期限延长
到

2

月
28

日， 并同时等待
中国监管层的批准，腾中方
面对此也予以确认。

此前，双方曾乐观预计
能够于去年第四季度完成交
易， 但其后最后期限设定为

今年
1

月底， 如今又再度延
期。业内专家表示，延期只会
给通用带来更大的损失。

这桩持续半年多的收
购案始终没有结果，市场上
认为腾中收购悍马可能流
产的声音偏多。甚至有消息
称，由于审批没有实质性进
展，双方已经做好交易失败
的心理准备。

“从腾中宣布收购悍马
开始，隔一段时间就会有一

些消息放出来，这说明腾中非
常会营销自己。 ”渤海证券汽
车研究员邵琳表示，从这些现
象看，腾中有炒作的嫌疑。

无论腾中是否在炒作，

还是审批是否“卡壳”，延期
的现状只会给通用带来更
大的损失。汽车流通协会副
秘书长罗磊表示：目前悍马
处于亏损状态，虽然部分工
厂已经关闭，但通用仍然需
要负担各种维护成本和工

人薪水。 他指出，从老通用
宣布破产到新通用的诞生
过程非常快，就是为了迅速
剥离不良资产，而延期只会
给通用增加更多负担。

有媒体报道称，美国军
方将在今年正式停止购买
军用悍马车型，只保留零配
件采购以满足现有车型的
保养和维修需要，这将使悍
马更难以生存。该报道并未
得到官方证实。

55 寸的液晶电视、高能效的变频空调……城市里的高端家电产

品今年搭上了“家电下乡”的车，不过，记者昨日了解到，由于企业在

3 月初才能领到新一轮下乡产品的标识卡， 这些产品将无缘今年春

节下乡市场。 由于现有的产品缺乏“新意”，营销推广成为企业争抢

农村春节市场的首要课题。

在本月
4

日公示的
2010

年家电下乡新一轮招
标结果中， 共有涉及

12

类
家电产品的

531

家企业入
围， 其中有

178

家新企业。

农村消费者有了更多选择，

“下乡产品成年货” 成为不
少商家最近的宣传语。

TCL

相关负责人昨日
接受采访时告诉记者：目前
招标结果还处在公示阶段，

一个月后才会正式公告，届

时才能申领下乡产品的标
识卡。 在此次投标中，

TCL

的
50

款液晶电视全部中
标，其中，包括

55

寸液晶电
视、

42

寸
LED

背光电视和
城市里流行的互联网电视。

但是， 标识卡不可或缺，它
是消费者申领补贴的重要
凭证。 这意味着，新一轮中
标产品在春节期间上市已
无可能。

TCL

相关负责人表
示，商务部还会根据新的中

标情况对家电下乡产品信
息系统进行调整，相关产品
上市可能要等到

3

月底。

与
TCL

一样，在新一轮
下乡产品的推广上， 几乎所
有的中标企业目前仍处在
“等待”阶段。 “我们

1

月份就
已经做好了所有生产和销售
准备，包括样机、物料和人员
培训等等， 只等公示结束后
国家开放销售。 ”一家白电企
业的工作人员表示。

新产品预计
3

月底销售

与城市市场一样， 春节
是农村家电销售的旺季，而
错过这一旺季将使新加入的
中标企业失去一次淘金的机
会。 但是，对于绝大部分原
中标企业，拼抢春节市场仍
然不敢懈怠， 记者了解到，

尽管春节市场下乡产品仍
然是去年中标的“老产品”，

但企业大都在促销上加大
了力度，其投入的资源甚至
超过城市市场，希望能借机
为新一年的产品下乡铺路。

“农村市场的旺季主要
集中在‘十一’和春节，而春

节期间的回乡潮会带来更多
的销售。 ”美的电器相关负责
人告诉记者，“家电下乡”政
策的实施给美的贡献了巨大
的销售量， 去年下乡空调占
公司空调总销售的

30%

，冰
箱占

60%

，洗衣机占
50%

。 美
的预计， 春节市场的销售增
长率将在

100%

以上。 除了降
价促销，美的还开设了

24

小
时电话，呼叫中心实行“三班
倒”，在物流配送等服务环节
也增加了人手。此外，加赠礼
品和“大篷车”进村等都成了
企业推广下乡产品的招数。

预计春节农村销量翻番

此前的统计数据显示，

截至去年
12

月
31

日， 家电
下乡总发货量为

9245

万台，

发货金额为
1628

亿元，而总
销售量为

3768

万台，销售额
为

693

亿元。 发货量与销售
量之间相差

5477

万台，发货
金额和销售额之间相差

935

亿元的落差， 这曾引发市场
对渠道库存压力的猜测。 随
着春节的临近， 有消费者担
心企业借机清理问题库存。

对此，相关企业在接受
采访时都表示，不存在“清
库存”的问题。 “每个企业都
有生产销售的预测方式，我

们的做法是订单管理。 同
时，我们有

200

家销售公司
的网络资源进行信息反
馈。 ”

TCL

相关人士称。

一位业内人士向记者
表示，下乡渠道确实存在相
当显著的库存，但没有数据
显示的那么大，其中的误差

来自实际销量大于系统统
计的销量、发货到终端有时
间差、企业录入发货量数据
存在偏差等问题。 对于农村
市场，目前大多数家电企业
的原则是“以销定产”，避免
盲目增加产品数量。

晨报记者刘映花

并非借机清理问题库存

据新华社召回存在质
量问题的汽车在全球汽车
业属于寻常之事，而近期丰
田汽车的召回事件在美国
却闹得沸沸扬扬。有舆论还
认为，美国政府有意打压丰
田，是贸易保护主义的一种
变相体现。

美国舆论质疑政府的
监管缺失，对丰田事件的反

应过于迟缓。在野的共和党
批评奥巴马的民主党政府
在保护消费者权益方面甚
至还不如上届政府。

美国运输部对丰田的
态度日益强硬。 本月

2

日，

运输部长拉胡德接受媒体
采访时说，丰田在问题调查
过程中对安全意识淡漠。

3

日，拉胡德在国会的听证会

上呼吁，被召车的车主应立
即停止驾驶。这一席话造成
丰田汽车股价下跌超过
7%

。

2

月
4

日，运输部表示
要对丰田汽车继续调查，甚
至可能处以约

1600

万美元
罚款。

日本和美国一些媒体
与网络评论认为，调查和惩
罚丰田有利于通用、福特等

美国品牌。 数据显示，今年
1

月份，丰田汽车在美国销
量同比下降

15.8%

。 而通用
汽车销量同比上升

14.6%

，

重新占据美国汽车销量第
一。福特的销量上升

24.4%

，

升幅最大。 当然，不仅仅是
通用和福特受益，另一家日
系品牌日产

1

月份在美国
的销量也上升了

16.1%

。

晨报讯（记者刘映
花）记者昨日获悉，原大中
电器总经理赵瑞杰调至国
美电器总部，出任

3C

中心
总监。 国美西安分公司总
经理尚明权新任大中电器
总经理一职。 对于这一安
排， 国美集团相关人士表
示系正常人事变动。

记者了解到， 目前尚

明权与赵瑞杰正在工作交
接中，人事任命尚未对外宣
布。 据了解，尚明权此前曾
为天津国美业务总监，三年
前就任国美西安分公司总
经理至今。

2007

年，国美闪
电收购大中电器，原沈阳国
美总经理毛晓军出任大中
电器总经理，此后，大中总
经理均由国美系高管担任。

交易再次延期 通用损失很大

腾中收购悍马可能流产
国美系尚明权出任大中总经理

据新华社中国电力
国际发展有限公司昨日表
示，其与澳大利亚矿业公司
源库资源签订的煤炭贸易
协议仅为意向性合同，并未
商定价格。这一表态首次回
应了上周末源库公司单方
面发布的消息。 源库公司
称， 其与中国电力签订了
600

亿美元为期
20

年的煤
炭贸易协议，每年将向中国
电力提供

3000

万吨煤炭。

中国电力有关人士表
示， 双方签署的仅是煤炭
销售的框架协议， 并未涉
及价格等具体事宜， 合同
总额

600

亿美元应是源库
公司估算的数字。 源库公
司正在为下月香港上市作

路演， 主动发布这一消息
应对其有利。

业内人士指出， 若按
600

亿美元推算，中国电力
所购煤炭平均每吨价格在
100

美元，高于目前澳大利
亚纽卡斯尔港动力煤
91.83

美元每吨的现货价，

且是长期协议， 这一价格
并不合算。 此次中国电力
出面否认

600

亿美元的说
法，表明应不会出此高价。

我国电力企业近年来
极力拓展海外购煤渠道，

意欲摆脱国内上游煤企的
钳制，寻求长期稳定、价格
优惠的海外煤炭来源。 目
前澳大利亚是中国最大的
煤炭进口来源地。

中国电力赴澳购煤仅为意向



招标结果一个月
后才会正式公告，新一轮
中标产品在春节期间上
市已无可能。


