
春晚植入广告生硬量大遭质疑

金越回应：广告不伤害节目
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在昨晚的北京台春晚
上，在重头戏语言类节目中，

由于“老儿脸”无新意，小沈
阳夫妇（右图）无疑成为最受
期待的明星， 而北京台也给
予小沈阳充分展示才华的舞
台。 虽然观众普遍反映新作
《阳仔演笑会》 不如去年的
《超级大明星》， 但首次偕妻
子同台亮相北京春晚仍给观
众不小的新鲜感。

观众李新先生直言，就
像看央视春晚期待赵本山一
样， 看北京台春晚就是冲着
小沈阳去的，“看完除夕夜的
央视春晚后，发现《捐款》的
确没有太多小沈阳的戏份，

所以很期待大年初一北京春

晚的《阳仔演笑会》。 看完后
还算是过了把瘾， 有唱有说
有演， 以前知道小沈阳能飙
高音， 现在知道沈春阳的高
音更厉害；俩人说得也不错，

我倒是还没讨厌小沈阳一贯
的‘纯爷们儿’范儿，反而是
看见还想乐， 包袱虽然没有
期待中的那么多， 但借着重
现《上海滩》中‘许文强和冯
程程多年后相见’ 的经典片
段之机，还讽刺了一下‘重庆
文强’，可以说是恰到好处地
结合了当下社会的热点。 相
比去年的《超级大明星》，虽
然小沈阳的表现没那么惊
艳， 虽然新作打磨得也略显
逊色，配角沈春阳比‘板砖’

也差点， 但整体来说打个七
八十分没问题。 ”

纵观整台晚会， 语言类
节目中唯一能和小沈阳“打
擂” 的也就是郭德纲了。 郭
德纲和于谦为本次春晚特
意创作了新段子《成功之
路》。 由于平时曝光率不低，

观众对老郭的伶牙俐齿也
不足为奇了， 观众王雨表
示，“平时经常听郭德纲的
相声，一直以来都是这种风
格，春晚的舞台也不比德云
社那么充分自由，不可能撒
开了欢地说，所以谈不上经
典， 只能说是不失水准吧，

还成。 ”

晨报记者冯遐

春晚年年都有广告植
入，

2006

年春晚四川小品
《粑耳朵》表演时，演员赵
亮就提了一个某牛奶品
牌的手提袋上场，导播还
特意给手提袋一个三秒
钟的特写镜头。 去年小品
《不差钱》里，赵本山两次
跟毕福剑说：上某门户网
站就可以搜索到自己的
视频。 今年刘谦表演的魔
术，一个果汁包装盒就放
在他旁边，品牌名字非常
清楚。 而到了赵本山的小
品《捐款》时，不少观众网
友表示，植入广告与剧情
毫无关系，达到了无法容
忍的程度。 比如小沈阳反
复宣称自己是某门户网

站的记者， 赵本山则称该
网站推出的输入法是如
何如何的好用。 孙立荣提
了一个某国产白酒的礼
盒上场， 王小利、 赵本山
反复介绍这种酒和

1573

的关系。而两个广告在彩排
中都没有出现，彩排中小沈
阳说自己是铁岭电视台“刨
根问底”栏目组的，而白酒
根本没提，都是直播时央视
广告部加进去的。

对此，金越不以为然，

他表示，“现在企业想在春
晚做一些广告， 这个意图
挺大的， 春晚做广告是经
过严格控制的， 它的前提
是不能伤害节目。 有些剧
情的植入也很正常， 其实

广告商提出的一些要求春
晚节目组都是拒绝的，不
予植入， 因为植入会伤害
节目。春晚里，网友比较细
心去发现会不会植入一些
广告， 如果你要这么看的
话，实际就忽略这个节目
内容，我觉得到目前为止
它的广告植入不是很多，

另外植入是很自然的，没
有什么其他的生硬东西
在里面， 其实这是我们尽
量避免的。 ”而就在金越发
表自己意见的同时， 很多
网友、 手机用户在该网站
“网友评论” 留言板留言：

“广告很影响效果”、“观众
认为广告植入伤害了节目
本身”。

北京台春晚小沈阳夫妇惹人爱

今年春晚的另一个矛盾
就是黄宏、巩汉林的小品《两
毛一脚》涉嫌抄袭，而且剧组
工作人员态度傲慢， 引起原
作者马未都的强烈不满，最
终该小品被毙掉， 黄宏、巩
汉林在四十八小时内紧急
排练了新作《整容》。 金越昨
日也首次回应该事件，并且
把原委说得很清楚，“当时
《两毛一脚》 的版权问题大
家很关注，对剧组的困扰肯
定是有，困难肯定是有。 这
种困难在任何一个心里有
是非观念的人都清楚。 但我
们在法律面前要尊重法律，

我们最终舍弃这个作品也
是因为我们没法就转让使
用权的价格达成一致，我在

决定放弃这个作品的时候，

最后也让我们的工作人员
通了一次电话，还是没有达
成一致就只好放弃，因为你
不能因此就不尊重法律。 其
实春晚对版权的重视是超
乎想象的，参演春晚的所有
演员都要签署一份确认书。

签署这份确认书之后我们
才做，当你不确认之后我们
就不能使用，我们有专门的
法律处负责这个事情，专门
的工作人员负责这个事情，

签署的东西都是成箱成箱
的，非常多，所有的东西都
要签字确认我们才会使用。

从来不存在央视没有版权
意识、不尊重版权人的现象
发生。 ”而对于央视工作人员

是否态度很傲慢，“店大欺
客”，金越表示，“这个事情要
具体问问跟他（马未都）沟通
的小孩， 这个小孩是刚分配
来的，刚到我们部里（注：金
越是央视文艺中心文艺部主
任）大概才一个月的时间，我
说你在春节剧组里来实习看
看， 这个事情就归到他们组
来负责了， 具体的事情我就
没有过问。 只是这个事情出
来以后， 我说你写个情况告
诉我怎么回事吧， 他就写了
一个情况，我看了一下。 ”

晨报记者刘鹏云
上图为央视提供的小

品《捐款》彩排照片，当时，

主创身边明显没有某白酒
礼盒的“身影”。

央视春晚总导演金越

(

小图）

昨日做客门户网站，

就虎年春晚语言节目效果

不好、赵本山小品植入广告

太过分、黄宏小品为何涉嫌

抄袭等敏感问题首次做出

回应。 尤其是观众质疑声

音最多的小品《捐款》，里面

反复提及网站及白酒名称，

金越却认为：“我觉得到目

前为止广告植入不是很多，

另外植入是很自然的，不伤

害节目。 ”

观众质疑：广告生硬忍无可忍
金越回应：广告不多，很自然

观众质疑：央视店大欺客
金越回应：我们重视版权使用


